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A tananyag 
Oktatási cél: A marketing tantárgy oktatása során a hallgatóknak olyan ismereteket kell 
elsajátítaniuk, melyek lehetőséget biztosítanak számukra a választott szakterület marketing 
céljainak kijelölésére, valamint a marketing-mix eszközeinek használatával e célok elérésére. 
Tematika:  

Témakör Óraszám 

Előadások:   
1. A marketing alapvető szerepének értelmezése a szervezetekben, 
marketingtervezés 

2 

2. A marketing fogalma, története 2 
3. A marketingmanagement helye a vállalatban 2 
4. A marketing környezet elemzése 2 
5. A fogyasztói piac és a vásárlói magatartás 2 
6. A szervezeti piacok 2 
7. Piaci előrejelzés 2 
8. Piacszegmentáció 2 
9. A marketing információs rendszere 2 
10. A stratégiák 2 
11. Marketingprogramok kidolgozása és értékelése 2 
12. A marketingteljesítmény mérhetősége 2 
13. Versenyanalízis 2 
14. Kommunikáció a marketingben 2 
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