Obudai Egyetem 2026/27 tanév
Alba Regia Kar 1. félév

Tantargy neve/Neptun kédja: Integralt marketingkommunikacio AMEIM5KBNF,
AMXINSMBNF

Kreditérték: 4

Nappali/Levelezd tagozat: Nappali

Szakok, melyeken a targyat oktatjdk: Miiszaki menedzser, Gazddlkodds és menedzsment (Bsc)

A tantargy oktatdja: Takacs Eva

Eldtanulmdnyi feltételek (elofeltétel targy neve és Neptun kddja): Nincs

Heti 6raszamok: | El6adas: E- Tantermi gyakorlat.: 2 Laborgyakorlat: -
learning
(KGK)

Szdmonkérés modja (vizsga/évkozijegy): Evkozi jegy

A tananyag

Oktatdsi cél: A targy célja atfogo képet adni a marketing tervezés folyamatardl 1épéseirdl és elemeirdl. A
marketing-mix elemeinek és kapcsolatainak bemutatdsa és ezek tudatos és dtgondolt felhaszndldsdra gyakorlati
példak ismertetése a targy kiemelt feladata. Kiilonds figyelmet forditunk a marketing elméletben és-
gyakorlatban bekovetkezett véltozdsokra, az Gjabb marketingfelfogdsokra és mddszerekre, egyebek kozott a
kapcsolatépités, a marketingkommunikdcié dj mddszereire.

Tematika:
Témakor Oraszam
Gyakorlatok:
1. Beadand¢ egyéni feladatok kijelolése 2
2. Bevezetés a marketingkommunikécioba; A célkdzonség 2

meghatdrozdsa, Kommunikaciés célok, hatashierarchia modellek

3. Motivécios és személyiség tipusok; Uzenet, kommunikdcids csatorna és | 2
koltségvetés

4. l/{eklém, Személyes eladas (PS), tizletkotés 1épései; 2
Ertékesitésosztonzés (SP) eladdshelyi reklamok, PR

Online marketing eszkdzok

Webmarketing

Tartalommarketing

XN

Influencer-marketing, Keresdoptimalizalas

9. CGM az IMK koraban

10. Al-marketing

11. Csoportos feladatok, gyakorlatok

12. Zarthelyi dolgozat
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13. Félév értékelése

Félévkozi kovetelmények

A GYAKORLATOK LATOGATASA KOTELEZO!

Az értékelés modja (aldirds, gyakorlatijegy megszerzésének maédja, vizsga tipusa, potlas
modja): Az évkozi jegy feltétele: a ZH sikeres teljesitése (minimum 51%) és a 2 beadand6
egyéni feladat elkészitése (pdf, ppt): 1. Konkrét cég marketing-kommunikacids
csatorndinak elemzése és fejlesztése (ppt) — (10-20 dia)

2. Online reklam tervezése: konkrét cég konkrét termékéhez

(Fb, vagy insta vagy tiktok feliiletre)

Szakirodalom

Kotelezo: Moodle prezenticiok, pdf-ek, videdk, 6rai anyagok

Ajénlott: Klausz Melinda: AI-marketing (2026)




